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Informe Integrado 2022

La Información

La información contenida en este informe correspondiente al ejercicio 2022 ha sido elaborado por Agile Content, S.A. (en adelante Agile Content) en virtud 
de lo previsto en el artículo 17 del Reglamento (UE) nº 596/2014 sobre abuso de mercado y en el artículo 227 de la Ley 6/2023, de 17 de marzo, de los 
Mercados de Valores y de los Servicios de Inversión, así como en la Circular 3/2020 del segmento BME Growth de BME MTF Equity (en adelante “BME 
Growth”), ponemos en su conocimiento la siguiente información relativa a Agile Content S.A. y presenta el Informe de Gestión, Cuentas Anuales y 
auditadas a 31 de diciembre de 2022.

Contenido del Informe Integrado 2022

I. El Informe de Gestio ́n comprende desde la pa ́gina 4 hasta la pa ́gina 32 y contiene la revisio ́n de la gestio ́n de la actividad y resultados de la 
compan ̃i ́a durante el ejercicio 2022, asi ́ como su comparacio ́n con 2021, ha sido formulado por el Consejo de Administracio ́n el 30 de marzo de 2023 
siguiendo las recomendaciones de la Gui ́a para la Elaboracio ́n del Informe de Gestio ́n de las Entidades Cotizadas de la Comisio ́n Nacional del 
Mercado de Valores (CNMV). Este informe contiene, adema ́s, entre otra informacio ́n, la relativa al cumplimiento del plan de negocio y evolucio ́n
previsible, el modelo de negocio, la estrategia corporativa, la gestio ́n de riesgos, hechos relevantes del periodo y posteriores al cierre. 

II. La informacio ́n relativa al Gobierno Corporativo de Agile Content se incluye dentro del Informe de Gestio ́n desde la pa ́gina 21 hasta la pa ́gina 22 como 
epi ́grafe del apartado 8 dedicado a las poli ́ticas y actuaciones destinadas a la proteccio ́n del medio ambiente, el impacto social y la mejora de las 
pra ́cticas de gobernanza (ESG por sus siglas en ingle ́s). Para la elaboración de la información ESG se han tenido en cuenta algunos criterios estándar 
basados en GRI y se complementa con la información EINF editada en documento aparte.

III. Este Informe Integrado adema ́s de incluir el Informe de Gestio ́n del ejercicio 2022, se completa con los Estados Financieros consolidados e Informe de 
Auditoría a 31 de diciembre de 2022 de Agile Content S.A. y sociedades dependientes y los Estados Financieros individuales e Informe de Auditoría a 31 
de diciembre de 2022 de Agile Content S.A.

Notal Legal e Información prospectiva

La informacio ́n que contiene este Informe de resultados ha sido preparada por Agile Content e incluye informacio ́n financiera extrai ́da de las cuentas 
anuales de Agile Content S.A., correspondientes al ejercicio finalizado el 31 de diciembre de 2022, auditadas por EY (Ernst & Young), asi ́ como 
manifestaciones relativas a previsiones futuras. 

La informacio ́n y manifestaciones relativas a previsiones futuras sobre Agile Content no constituyen hechos histo ́ricos, estando basadas en asunciones 
que se consideran razonables, y esta ́n sometidas a riesgos e incertidumbres, muchos de los cuales son difi ́ciles de prever y esta ́n, de manera general, 
fuera del control de Agile Content. De este modo, se advierte a accionistas e inversores de que estos riesgos podri ́an provocar que los resultados y 
desarrollos reales difieran de los inicialmente previstos en la informacio ́n y proyecciones futuras. 

Con excepción de la información financiera referida, la información y cualesquiera de las opiniones y afirmaciones contenidas en este documento no 
han sido verificadas por terceros independientes y, por lo tanto, ni implícita ni explícitamente se otorga garantía alguna sobre la imparcialidad, precisión, 
plenitud o corrección de la información o de las opiniones y afirmaciones que en él se expresan.

Este documento no constituye una oferta o invitacio ́n para adquirir o suscribir acciones, de acuerdo con lo establecido en el Real Decreto Legislativo 
4/2015, de 23 de octubre, por el que se aprueba el texto refundido del Mercado de Valores y en su normativa de desarrollo. Asimismo, este documento no 
constituye una oferta de compra, de venta o de canje ni una solicitud de una oferta de compra, de venta o de canje de ti ́tulos valores, ni una solicitud de 
voto alguno o aprobacio ́n en ninguna otra jurisdiccio ́n. 
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1. Carta del Presidente

Nos complace presentar los estados 
financieros consolidados correspondientes 
al año 2022, junto con una actualización de 
la evolución de nuestro negocio.

Agile Content ha sido capaz de integrar las 
últimas adquisiciones y generar un 
crecimiento constante, manteniendo una 
posición sólida en el mercado de la 
televisión de pago y servicios OTT.

El consumo de video por streaming ha 
experimentado un aumento exponencial 
en la demanda en los últimos años, que se 
sigue incrementando post-pandemia. A 
medida que los consumidores buscan una 
mayor personalización, oferta y flexibilidad 
en sus opciones de visualización de 
contenido, los servicios OTT han tenido que 
revisar sus planes y estrategias actuales. 
La tecnología tiene un papel de relevancia 
creciente en esta industria, en 
recomendación y agregación, adaptación 
a nuevas redes de distribución y 
dispositivos, en modelos de negocio que 
combinan suscripciones, datos y 
publicidad.

A pesar de los desafíos que ha presentado 
el mercado en el último año, seguimos 
impulsando nuestra estrategia 
basándonos en tres sólidos pilares: el 
crecimiento orgánico, la integración eficaz 
de nuestras adquisiciones y la inversión en 
tecnologías clave para la generación de 
valor. Hemos reforzado nuestra posición 
como primer proveedor neutral de 
infraestructuras de vídeo en Europa, con un 
crecimiento de las ventas y una 

facturación de más de 100 millones de 
euros, en un mercado atomizado que 
permite consolidación y crecimiento.

Con respecto a las adquisiciones que se 
realizaron en el pasado, finalizamos con 
éxito la integración de la empresa WeTek, 
adquirida a final de 2021. Su incorporación 
ha ayudado a la internacionalización de 
las ventas de esta división, donde 
Norteamérica se ha convertido en el 
principal mercado clave con esta 
actividad.

Estamos orgullosos de haber conseguido 
establecer una organización con escala y 
capacidad consolidadora para 
aprovechar las posibilidades que ofrecen 
la nube y el SaaS, ayudando a nuestros 
clientes a desplegar la tecnología más 
reciente e innovadora y potenciando las 
experiencias enriquecedoras para la 
información y el entretenimiento diario de 
millones de personas.

Hemos sido capaces de capitalizar la 
oportunidad de consolidar las plataformas 
de televisión de pago en todo el ámbito 
operativo, desde la tecnología hasta los 
contenidos, ofreciendo una plataforma 
que puede proporcionar ventajas de 
escala en todas las operaciones, incluidas 
las licencias de contenidos y la gestión de 
decodificadores, así como la ejecución 
comercial.

En los próximos cinco años, más de 80 
millones de europeos adoptarán nuevas 
conexiones de fibra y nuestro objetivo es 
que todas esas conexiones puedan estar 

acompañadas de un servicio de televisión 
enriquecedor gracias a una solución 
técnica que garantice la mejor experiencia 
a un precio asequible para contribuir a la 
expansión del mercado.

En resumen, nuestra capacidad operativa, 
nuestra experiencia técnica y el éxito de la 
integración de las adquisiciones nos sitúan 
en una posición favorable para poder 
avanzar en la consolidación del mercado 
europeo de la televisión de pago y el 
streaming, haciendo posible el valor de la 
escala en tecnología y operaciones.

2022 ha sido un año en el que hemos 
demostrado poder conjugar un gran 
crecimiento con la mejora de márgenes y 
una significativa reducción de deuda, en 
un contexto complejo del que esperamos 
salir reforzados.

Me gustaría agradecerles su continuo 
apoyo en nuestros esfuerzos por consolidar 
el mercado tecnológico europeo de la 
televisión de pago / OTT, y el impacto en la 
forma en que millones de personas se 
informan y entretienen diariamente.

Atentamente,

4

Hernán Scapusio
Presidente
Agile Content

Estimado/a Accionista,



Informe Integrado 2022

2. Carta del CEO

Me complace presentar los resultados 
alcanzados por Agile Content a lo largo del 
año 2022, que han ratificado el proceso de 
consolidación de la estrategia establecida 
por la compañía.

Esta consolidación se ha fraguado en un 
crecimiento orgánico de la actividad, una 
integración eficiente de las adquisiciones 
realizadas durante los últimos años en un 
modelo operativo único para todo el grupo 
y en el mantenimiento de nuestra 
capacidad de innovación con la atracción 
de nuevo talento. Todo ello, ha permitido 
alcanzar los objetivos financieros que 
teníamos establecidos, así como reforzar 
nuestra posición de liderazgo como 
proveedor de tecnología en el mercado de 
la televisión de pago y servicios OTT.

Agile Content alcanzó unos ingresos durante 
el año 2022 de 101,5 millones de euros y un 
EBITDA de 10,3 millones de euros. Ambos 
resultados significan un excelente 
crecimiento tanto en facturación como en 
rentabilidad lo que ha permitido mejorar la 
posición financiera de la compañía. De esta 
manera se ha logrado generar un flujo de 
caja operativo (OFCF)1 de 3,6 millones de 
euros que ha permitido reducir la deuda 
financiera neta en 8,4 millones de euros 
frente al año anterior.

Agile Content sigue poniendo su tecnología 
al servicio del entretenimiento mediante la 
monetización del consumo de televisión. 

Más de 50 millones de hogares a nivel 
mundial disfrutan de servicios de televisión 
de pago utilizando parte de nuestra 
tecnología. Adicionalmente, nos ocupamos 
de la provisión integral del servicio de TV en 
cerca de 800.000 hogares en España a 
través de nuestros clientes. Por último, 
resaltar que 18 de los 50 mayores 
operadores de telecomunicaciones 
europeos confían en nuestra tecnología.

Todo esto ha merecido el reconocimiento 
de instituciones como Finantial Times, que 
nos ha incluido dentro de su ranking FT1000 
de empresas europeas de mayor 
crecimiento en el puesto 4 del sector Telco y 
Media. O como en el caso de la la lista 
Streaming Media Europe 51 donde se 
menciona a Agile Content como una de “las 
empresas tecnológicas más vanguardistas, 
influyentes y dinámicas del ecosistema de 
streaming en Europa”.

Todo lo anterior, por supuesto, gracias al 
talento y esfuerzo de los más de 300 
profesionales de Agile Content, expertos en 
la innovación en el sector de Technology, 
Media and Telecommunications (TMT) 
presentes en más de 15 países. Con 
alrededor de 9 millones de euros de 
inversión en I+D+i en el presente ejercicio, la 
compañía ha sido galardonada por la 
European Broadcasting Union y los Digital 
Media World Awards.

Finalmente, nuestro agradecimiento a los 
más de 120 clientes que confían en nuestra 
oferta de valor, a nuestros accionistas y 
mercados financieros por su apoyo durante 
todo el ejercicio.

En este 2023, el foco de Agile Content es 
seguir creciendo en nuestro papel 
estratégico en el mercado del 
entretenimiento para mejorar la experiencia 
en el consumo de la televisión de una 
manera personalizada acorde a los nuevos 
hábitos sociales. Y, a su vez, garantizar la 
satisfacción de nuestros clientes, el retorno 
de la inversión de nuestros accionistas y el 
crecimiento del talento y capacidades de 
nuestros profesionales. Gracias por su 
confianza y esperamos seguir trabajando 
juntos en el futuro.

Atentamente,

1. Flujo de caja libre operativo (OFCF) = EBITDA – Gastos capitalizados de actividades de I+D.
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Alfredo Redondo
CEO
Agile Content

Estimado/a Accionista,



Informe Integrado 2022

3. Agile Content en 2022 de un vistazo
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3.1 Resumen visual

101,5M€
Var. 2021: 84,8%

VENTAS

Crecimiento orgánico: 28,6%1

10,3M€
EBITDA

Var. 2021: 103,7%

2,0x
DFN/EBITDA

Vs. 2021: 5,7x

1,3x Ex. Earn-Outs

20,3M€
DEUDA FINANCIERA NETA

Vs. 2021: 28,7M€

13,1M€ Ex. Earn-Outs2

3,6M€
OFCF3

Vs. 2021: (1,2)M€

1. Este crecimiento está calculado considerando las ventas completas proforma de las compañías y negocios adquiridas durante el año 2021. 2. Cláusula incluida en los contratos de adquisición de empresas o unidades de negocio por el que se introduce una parte variable en la 
valoración dependiendo del resultado futuro. En algunas ocasiones esta parte variable se pacta mediante el pago de acciones. Lo que no supone un desembolso de caja para la compañía. 3. Ver glosario.
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3. Agile Content en 2022 de un vistazo

Los resultados operativos y económico-
financieros del ejercicio 2022 han supuesto 
para Agile Content un notable avance en su 
objetivo de convertirse en un referente 
dentro del sector mundial de gestión de 
contenido audiovisual online y de 
monetización de audiencias, tanto en 
términos de posicionamiento competitivo, 
como de crecimiento rentable. 
Durante el pasado año, la compañía ha 
continuado su desarrollo estratégico 
alrededor de las dos líneas de negocio, Agile 
TV Platform y Agile TV Technologies, 
obteniendo significativas tasas de 
crecimiento rentable y sostenible, y 
reduciendo al mismo tiempo los niveles de 
endeudamiento con una creciente 
generación de caja operativa positiva. 

Agile Content registró en 2022 un récord 
histórico de facturación superando por 
primera vez los 100 millones de euros de 
ventas con un crecimiento anual del 84,8% 
respecto a 2021.

Esta cifra está sustentada en gran manera 
por la exitosa incorporación de dos nuevas 
actividades durante el año 2021 con gran 
impacto en el 2022. Estas dos nuevas 
actividades se refieren a las provenientes de 
la compañía WeTek, incorporada a Agile 
Content en Octubre del 2021 y la provisión 
del Servicio de TV de pago del grupo 
Euskaltel (parte ahora del grupo Más Móvil), 
incorporada en Agosto del 2021. 

Realizando un ejercicio proforma, 
podríamos ver que incorporando la 
totalidad de la actividades de ambas 
incorporaciones a lo largo de todo el 
ejercicio del 2021 (independientemente de la 
fecha de incorporación a Agile Content) y el 

ejercicio del 2022, el incremento de la 
facturación habría sido del 28,6%. En ambos 
casos se pone de manifiesto el impacto 
positivo de su incorporación a un grupo 
como Agile Content tomando beneficio de 
su apuesta por la innovación con una 
mayor economía de escala.

Precisamente este concepto de economía 
de escala y mayor eficiencia operativa se 
ha traducido en multiplicar por dos el 
EBITDA, pasando de 5,1 millones de euros en 
el 2021 a 10,3 millones de euros en el 2022. 

A partir de este EBITDA, se han generado 3,6 
millones de euros de OFCF (caja operativa 
generada después de gastos capitalizados), 
que contrastan con los 1,2 millones de euros 
negativos del ejercicio 2021.

Finalmente remarcar que esta mayor 
capacidad de generación de caja, junto con 
una gestión de la deuda tanto en términos 
de restructuración de plazos como de la 
utilización de una mayor variedad de 
instrumentos de financiación, han permitido 
reducir el nivel de endeudamiento de 
manera significativa. De esta manera, el 
ejercicio se cerró con un saldo de deuda 
financiera neta en 20,3 millones de euros, 
frente a los 28,7 millones de euros a cierre 
de 2021. Esto significa una ratio de cobertura 
de deuda de 2,0 veces en términos de 
DFN/EBITDA frente a 5,7 veces en 2021. Esta 
ratio de 2.0 caería hasta 1,3 si excluimos los 
compromisos de earn-outs, que en caso de 
ejecutarse no supondrán salida de caja.

Toda la evolución en términos de Ingresos, 
EBITDA, Caja y posición financiera mostrada 
en el ejercicio 2022 corresponden no 
solamente con un mayor volumen de 

actividad sino a un incremento de la 
eficiencia fruto del establecimiento de un 
único modelo operativo basado en la 
integración de todas las compañías 
recientemente adquiridas.

Este modelo integrado operativo nos ha 
permitido igualmente mantener nuestra 
apuesta por la innovación tecnológica. 
Seguimos mejorando nuestras capacidades 
de una manera eficiente reflejada en la 
reducción considerable de la ratio de 
Activación de Gastos de I+D+i sobre ventas. 
En cuanto a la evolución de las dos 
principales líneas de negocio de la 
compañía, podríamos decir que se 
registraron avances notables mejorando 
tanto la dimensión financiera como su 
posicionamiento y relevancia en el 
mercado. 

Comenzando por la línea de Agile TV 
Platform, la facturación se situó en los 60,8 
millones de euros en el ejercicio 2022. Esta 
Plataforma gestiona hoy en día de manera 
integral la provisión del servicio de televisión 
de pago de cerca de 800.000 hogares a 
través de nuestros principales clientes en 
España. 

Por su parte Agile TV Technologies alcanzó 
unas ventas de 40,7 millones de euros, lo 
que significa un incremento del 53,8% frente 
al 2021. Si bien, en general todas las 
tecnologías mostraron un buen 
comportamiento en el año 2022, la mayor 
parte de este crecimiento proviene de la 
empresa WeTek, cuya incorporación a la 
compañía se ha finalizado de manera 
completamente exitosa. De hecho, su 
incorporación ha ayudado a la 
internacionalización de las ventas de esta 

división, donde Norteamérica se ha 
convertido en el principal mercado con un 
39% de las ventas seguida por España con 
un 24%. 

Todo lo reseñado anteriormente confirma 
que los resultados de este año 2022 están 
basados en un modelo de negocio 
sostenible para poder seguir creciendo de 
manera rentable en un mercado en 
expansión, pero en permanente 
transformación, muy fragmentando y 
altamente competitivo. 

Fruto de estas expectativas de futuro Agile 
Content llevó a cabo un programa de 
recompra de acciones que se anunció en el 
último trimestre del año 2022 que finalizó a 
principios del 2023. 

7

3.2 Resumen ejecutivo

1. Ver glosario

Magnitudes financieras 2022 2021 % Var.

Importe neto de la cifra de negocios 101.511.147,74 54.945.040,83 84,8

EBITDA 10.292.893,34 5.052.146,51 103,7

EBIT (3.692.522,81) (3.629.819,23) 1,7

Resultado Neto (5.052.768,75) (5.771.266,42) (12,4)

Flujo de caja de operaciones 12.620.818,46 3.263.884,48 n.s.

CapEx (10.412.618,45) (30.328.082,19) (65,7)

Free Cash Flow 3.553.459,46 (26.503.696,19) c.s.

Deuda financiera neta 20.283.463,20 28.653.363,14 (29,2)

Operating Free Cash Flow¹ 3.636.688,37 (1.189.023,81) c.s.

Indicadores financieros 2022 2021 Var p.p.

% Margen EBITDA 10,14 9,19 0,9

% Margen EBIT (3,64) (6,61) 3,0

Deuda financiera neta/EBITDA 2,0 5,7 (3,7)

Deuda financiera neta/Recursos Propios 0,44 0,62 (0,2)

Cifras expresadas en euros
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4. Evolución y perspectivas de la industria de tecnologías de 
producción, distribución y consumo de TV de pago

1. Fuentes:
• Faultiline Cloud-Production-Technologies report, 2021
• Straits Reseach, Pay TV market report 2022
• The Business Research Company, Tv and broadcasting global market report 2022. 8

Algunos detalles para poder entender mejor 
esta transformación:

• Explosión de la generación de contenido 
incluyendo vídeo. Por una parte, los 
grandes creadores de producciones 
como Netflix, Amazon, Disney, HBO o Apple. 
Continuando con el relativo a 
espectáculos en vivo incluyendo deportes 
o noticias. Finalmente, y no por ello menor, 
los contenidos generados a nivel 
individual por los miles de millones de 
usuarios a través de las redes sociales. En 
este sentido, el castellano jugará un papel 
trascendental con más de 400 millones de 
personas hablando este idioma a nivel 
mundial.

• Consumo y/o generación del contenido 
muy personalizado incluyendo el acceso 
desde multitud de dispositivos, en 
cualquier momento y desde cualquier 
lugar. Esto además genera una iteración 
mayor entre el propio contenido y el 
consumidor incluyendo el concepto 
gaming. La proliferación del 5G traerá 
igualmente una nueva generación de 
dispositivos para desarrollar aplicaciones 
alrededor del Internet de las Cosas.

• La publicidad asociada al contenido con 
una mayor capacidad de segmentación y 
por lo tanto de incremento del retorno de 
la inversión.

• Innovación tecnológica en múltiples 
frentes. Empezando por la propia 
generación del contenido con mayor 
presencia de la nube para una mayor 
eficiencia y experiencia en tiempo real 
sobre todo para los contenidos en vivo. 
Continuado con las tecnologías asociadas 
al procesamiento y transmisión a través 
de las redes para garantizar tanto la 
velocidad de transmisión como la calidad 
de la imagen. Finalmente, todo lo 
necesario para mejorar la experiencia del 
cliente final incluyendo la gestión efectiva 
de todos los servicios contratados. 
Desarrollos de microservicios en la nube, 
Inteligencia Artificial, aprendizaje 
automático, Realidad Virtual y 
Aumentada, inserción de contenido tipo 
publicidad son solo ejemplos de 
tecnologías que aparecen a lo largo de 
toda la cadena de valor.

Todo lo anterior ha llevado a una mayor 
complejidad de la cadena de valor desde el 
contenido hasta el consumidor y por lo 
tanto de los modelos de negocio asociados.

En cualquier caso, y en términos de 
segmentos de mercado1, se podría seguir 
hablando de dos grandes bloques al 
respecto:

• Distribuidores de la televisión bajo un 
modelo de pago mayoritariamente de 
suscripción. MVDP (Multichannel Video 

Programming Distributors) por sus siglas 
en inglés. Este mercado representa algo 
más de 180 miles de millones de dólares a 
nivel mundial. Este mercado incluiría a los 
tradicionales operadores de cable o 
satélite y a los actuales Proveedores de 
Servicio de Telecomunicaciones a través 
de sus redes de banda ancha.

• Cadenas de Distribución de televisión 
tradicionales basadas normalmente en 
modelos de publicidad y participaciones 
públicas así como los grandes grupos de 
Medios generadores de contenido. 
Identificados en algunos casos como OTT 
(Over the Top) por sus siglas en inglés. 
Con una facturación cercana a los 270 
miles de millones de dólares.

Estos dos segmentos invierten en términos 
anuales en el entorno de 43 miles de 
millones de dólares en tecnologías 
asociadas a producción, distribución, 
software y tecnologías SaaS, siendo este el 
mercado al que Agile Content se dirige 
parcialmente. 

En términos de evolución a futuro, parece 
claro que los primeros seguirán 
aumentando su oferta de entretenimiento 
basado en televisión como parte de su 
oferta de valor añadido al objeto de obtener 
mayores ingresos y fidelización de los 
clientes. El crecimiento esperado sobre todo 
en Europa en el despliegue de nuevas líneas 

de fibra óptica favorecerá el crecimiento de 
estos servicios.

Por otra parte, tanto los generadores y 
agregadores de contenido, como las 
cadenas de distribución tradicionales de 
televisión (generadores y agregadores al fin 
y al cabo) continuarán tratando de llegar 
directamente al consumidor final y 
explotando modelos de negocio con 
mezclas de inversiones estatales, publicidad 
pero también modelos de pago a través de 
suscripciones o consumo transaccional.

Ambos segmentos cada día interactúan 
más entre sí al objeto de garantizar unas 
condiciones justas, eficientes y sostenibles a 
largo plazo, independientemente del interés 
por llegar directamente al consumidor final.

Por supuesto el objetivo de Agile Content se 
centra en atender a ambos segmentos de 
mercado, fruto de su complementariedad, 
con tecnologías comunes pero con unos 
servicios capaces de acomodarnos a cada 
necesidad específica como base para 
garantizar la suficiente innovación con la 
necesaria economía de escala. 

El mercado que 
tradicionalmente 
denominábamos como TV 
de pago está sujeto a una 
enorme transformación. 
Esta evolución no solo tiene 
que ver con la propia 
tecnología, sobre todo de la 
mano de las capacidades 
de Internet y de los servicios 
en la nube, sino de la 
evolución del papel de la TV 
en el mundo global del 
entretenimiento. 



Agile TV se asocia a la provisión del servicio de televisión que disfrutan en 800.000 hogares asociados a 
marcas tan prestigiosas como Más Móvil, Yoigo, Guuk, Euskaltel, R, Telecable, Virgin o Parlem. A estos 
servicios se puede acceder directamente con las aplicaciones de estos clientes o a través de la 
plataforma agregadora Apple TV. Este servicio de entretenimiento de TV combina canales de la TDT, 
canales premium, aplicaciones externas y juegos, todo integrado en un solo lugar. Agile TV ofrece más 
de 10.000 horas de contenido a través de canales altamente reconocidos como FOX, Disney, AXN, 
National Geographic, COSMO, etc.
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Se asocia a la tecnología de para el procesamiento y distribución de contenidos de televisión a través 
de la red Internet a gran escala. Esta tecnología es utilizada tanto por generadores, Integradores y 
distribuidores de contenidos de Video incluyendo proveedores de servicio. La tecnología única de 
Edgeware proporciona una experiencia de visualización excepcional que permite a sus clientes 
mantener el control de sus contenidos. Edgeware tiene su sede en Estocolmo (Suecia), con 
profesionales expertos distribuidos por más de 15 países de Europa, Asia y América.

Agile Content es un grupo 
líder en servicios de 
televisión y vídeo, con una 
verdadera pasión por la 
tecnología y la innovación.

Como proveedores de aplicaciones y 
servicios en la nube para la infraestructura y 
las operaciones comerciales de la televisión 
de pago, ayudan a las organizaciones a 
transformar sus negocios de TV y vídeo para 
satisfacer con éxito las necesidades y 
expectativas de las audiencias actuales.

Agile Content dispone de amplia 
experiencia en el actual entorno de 
digitalización, altamente competitivo y que 
está experimentando crecimientos 
exponenciales, donde la relevancia y 
segmentación del contenido es clave a la 
hora de ofrecer a los usuarios lo que les 
interesa en cada momento y poder captar 
su atención con publicidad personalizada. 
Es por ello que a través de su tecnología big
data, incorpora a sus soluciones la gestión y 
análisis de datos masivos de audiencia, que 
son clave para el éxito de los negocios 
digitales.

La compañía tiene más de 120 clientes en 
cartera, una plantilla de 300 profesionales 
con presencia multinacional a través de una 
red de oficinas propias y socios locales en 15 
países. 

Nuestro propósito

El propósito de la compañía es impulsar la 
evolución de la televisión y permitir que más 
personas se beneficien de las ventajas y 
oportunidades que la tecnología aporta a la 
forma de consumir vídeo. La tecnología, el 
equipo y la visión de Agile Content permiten 
a sus socios mejorar sus ofertas de banda 
ancha y ofrecer de manera eficaz un 
servicio de televisión competitivo de alta 
calidad a un precio asequible, lo que genera 
mayores niveles de fidelización de sus 
clientes, así como de los ingresos medios 
por hogar.

El objetivo de la compañía es convertirse en 
referente de la industria mundial de gestión 
de contenido audiovisual online y de 
monetización de audiencias, ofreciendo la 
mejor experiencia de información y 
entretenimiento en vídeo mediante la 
colaboración con todo el sector del 
entretenimiento incluyendo generadores y 
agregadores de contenido, proveedores de 
servicios de TV y empresas en general con 
necesidades de gestión de una elevada 
cantidad de información rica en contenido 
de video. 

Los principales ejes sobre el que gira el 
modelo de crecimiento son, por un lado, una 
política de fuerte innovación y generación 
de soluciones propias, y por otro, una 
expansión de segmentos de clientes y de 
geografías. En un mercado tan innovador y 
fragmentado como el del acceso al 

entretenimiento, las economías de escala 
son fundamentales. Así, Agile Content, al 
margen de la apuesta por la innovación y el 
crecimiento orgánico, ha demostrado una 
elevada capacidad de creación de valor a 
través de la adquisición de empresas. Estas 
adquisiciones tienen el foco tanto en 
acelerar la innovación como en aumentar la 
presencia internacional. 

En Agile Content, dentro de un mundo 
global, se fomenta la colaboración y la 
comunicación entre todos aquellos que 
forman parte del equipo, 
independientemente de su origen 
empresarial, función en la compañía o país 
donde desarrollan fundamentalmente su 
tarea. En definitiva, Agile Content pretende 
ser una parte muy relevante de la industria 
del entretenimiento alrededor de la 
televisión, con una contribución e impacto 
cada vez mayores en la vida diaria de 
millones de personas.
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Las marcas Agile Content

Fon fue una de las primeras redes mundiales que impulsó el uso compartido de WiFi en entornos 
residenciales hace más de una década. Junto con las principales empresas de telecomunicaciones, Fon 
ha sido capaz de crear la mayor comunidad WiFi del mundo, con más de 10 millones de puntos de 
acceso. Fon es experta en mantener a las personas conectadas mediante la agregación e interconexión 
de de diferentes huellas WiFi tanto residenciales como públicas.

WeTek se es una compañía líder en la innovación y desarrollo de tecnología y soluciones alrededor del 
ecosistema Android desde hace más de 10 años. WeTek diseña y desarrolla el software para asegurar 
una operación eficiente de todos los dispositivos trabajando en el entorno Android en una multitud de 
sectores tales como provisión de servicios de televisión, hostelería, digital out of home, sanidad, 
educación, logística y otros sectores aún pendientes de desarrollar. El software desarrollado puede 
correr tanto en dispositivos genéricos, como por ejemplo móviles o Set Top Boxes u otros dispositivos 
específicos como en el sector de la hostelería. 

Tal y como se ha comentado, Agile Content hoy en día es el resultado de la 
integración exitosa de una serie de compañías y sus respectivas actividades bajo 
una única compañía y un único modelo operativo. Sin embargo, en Agile Content 
nos sentimos muy orgullosos de las marcas que han ido conformando nuestra 
historia y que gozan de un enorme respeto en el mercado en general y entre 
nuestros clientes en particular.
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TRABAJO EN EQUIPO
Trabajar en equipo nos
permite llegar más Iejos

INNOVACIÓN
Innovamos para aportar 
valor

DIVERSIDAD
Adoptamos nuestra
diversidad como ventaja
competitiva

IMPULSADOS POR LA
EXPERIENCIA
Aprovechamos nuestra
experiencia para ofrecer
los mejores resultados a
nuestros clientes y socios

INTEGRIDAD
Somos honestos y
actuamos correctamente

Tecnología probada

Durante más de 15 años, nuestros productos, 
soluciones y servicios han ayudado a los 
socios a ofrecer contenidos de televisión 
cruciales a más de 50 millones de hogares 
en todo el mundo y hemos sido 
seleccionados como proveedor de 
tecnología y socio de algunas de las 
mayores y más exigentes plataformas 
globales de streaming.

Plataforma modular

Nuestra arquitectura modular basada en la 
nube, que incluye opciones preintegradas y 
personalizables, sienta las bases de un 
servicio de televisión moderno y nos sitúa en 
una posición privilegiada para transformar 
el modo en que se producen, seleccionan y 
distribuyen los contenidos a través de 
Internet.

Modelos de compromiso flexibles

Gracias a nuestros modelos alternativos de 
negocio y compromiso, la forma de 
proporcionar nuestros productos y servicios 
puede adaptarse a las preferencias y 
requisitos previos de las situaciones y 
ambiciones de nuestros clientes. Puede ser 
como proveedor de tecnología de 
componentes críticos de servicio o bien 
como socios provisionando el servicio de 
televisión a través de la plataforma de toda 
la tecnología integrada.

Equipo especializado

Nuestro equipo internacional de 
profesionales en vídeo tiene una experiencia 
líder en el sector en cuanto a innovación y 
suministro de soluciones de streaming para 
el mercado de las telecomunicaciones, 
medios de comunicación y hospitality.

Lo que nos hace diferentes

Nuestros valores
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6. Resultados de gestión en 2022

Durante el año 2022, 
Agile Content registró 
un comportamiento 
económico-financiero 
favorable en términos 
de crecimiento rentable 
y sostenible, gestión del 
capital y generación de 
flujo de caja.

1. Ingresos derivados de contratos relativos a la gestión de plataformas de televisión y sus clientes gestionados, las suscripciones de software, los contratos de soporte o mantenimiento evolutivo y otros contratos con duración superior a un año.
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6.1 Resultados operativos y financieros
En este sentido, la compañía ha consolidado 
la tendencia positiva que ya mostró con 
motivo de la presentación de los resultados 
del primer semestre de 2022, continuando el 
fuerte crecimiento de su cifra de ventas y la 
mejora de sus fundamentales. 

En efecto, la compañía cerró el ejercicio 2022 
con una cifra record de ventas que superó por 
primera vez en su historia la barrera de los 100 
millones de euros, en concreto 101,5 millones 
de euros frente a los 54,9 millones de euros 
que el grupo facturó en 2021, lo que supone un 
crecimiento del 84,8. 

El hecho de que los ingresos recurrentes se 
sitúen al cierre del ejercicio en el 74,4% sobre 
la cifra total de ventas habla de la 
sostenibilidad del resultado. 

Para 2023 y los siguientes 6 ejercicios, la 
compañía tiene garantizados un mínimo de 
35 millones de euros anuales de sus ingresos 
recurrentes. Respecto a los ingresos no 
recurrentes, la compañía acumula a 
diciembre de 2022 una cartera de pedidos 
pendiente de suministrar por valor de 21 
millones de dólares.

Este crecimiento se explca en una buena 
parte por las adquisiciones de WeTek y 
Euskaltel realizadas a lo largo del 2021. Sin 
embargo, en ambos casos su propia actividad 

ha tenido un crecimiento orgánico relevante. 
En el caso particular de WeTek, la facturación 
prácticamente se triplicó a lo largo del 
ejercicio del 2022.

Todo esto viene a corroborar la capacidad de 
Agile Content en integrar de manera exitosa 
las compañías adquiridas. Al final del año 
2022, la actividad proveniente de la compra 
de la operación del servicio de TV de Euskaltel
ya significa el 40% de la facturación del grupo, 
mientras que la de WeTek representa el 18%. 

Este crecimiento como grupo ha sido 
destacado recientemente por el diario 
británico Financial Times que considera a 
Agile Content como una de las mil compañías 
de mayor crecimiento en Europa, ocupando la 
séptima posición en el mercado español y la 
cuarta posición del sector Telco y Media.

Cabe destacar el aumento de los 
aprovisionamientos motivado 
fundamentalmente por la compra de un 
mayor volumen de contenidos fruto del 
crecimiento de la actividad de Agile TV 
Platform, así como de la actividad de WeTek. 

El crecimiento del grupo y la excelencia en la 
gestión operativa comienzan a mostrar los 
efectos positivos de las economías de escala. 
De esta manera, los gastos de explotación 
incluyendo los gastos de personal han crecido 

un 28,1% frente al 84,8% de los ingresos. El peso 
relativo frente a la facturación pasa del 56,5% 
del 2021 al 39,2% en el año 2022, aumentando 
considerablemente la capacidad de 
generación de EBITDA y caja a partir del 
crecimiento en ventas. 

Agile Content ha seguido manteniendo el 
esfuerzo en Innovación y Desarrollo, con un 
volumen de gastos capitalizados de I+D+i de 
6,7 millones de euros frente a los 6,2 millones 
de euros del ejercicio 2021, o lo que significa un 
incremento cercano al 7%. 

La compañía realiza una evaluación 
exhaustiva sobre la viabilidad de los proyectos 
de I+D+i y su adecuado nivel de activación. 
Dicha valoración se encuentra soportada por 
informes de expertos externos independientes. 
Es por ello que a la cifra de gastos 
capitalizados habría que sumarle otras 
partidas dedicadas a tareas de Innovación 
más tempranas o genéricas que no se 
capitalizan para valorar el esfuerzo total en 
Innovación. 

Con todo ello, la partida del balance 
denominada trabajos realizados para el 
inmovilizado supone un 7% sobre la cifra de 
ventas, frente a un 11,36% del ejercicio 
precedente. 

Como resultado de toda esta gestión, el 
EBITDA del ejercicio 2022 ha alcanzado los 10,3 
millones de euros, lo que representa un 10,1% 
de la cifra de ventas. Esto significa haber más 
que duplicado los 5,1 millones de euros del 
ejercicio del 2021.

Ingresos 
recurrentes

74,4%

Resto de 
ingresos
25,6%

Estructura de 
recurrencia de los 

ingresos1
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Cuenta de resultados 2022 2021 % Var.

Importe neto de la cifra de negocios 101.511.147,74 54.945.040,83 84,8

Trabajos realizado por la Sociedad para su activo 6.656.204,97 6.241.170,32 6,6

Aprovisionamientos (58.769.968,40) (25.364.408,56) 131,7

Otros ingresos de explotación 22.765,39 272.766,27 c.s.

Gastos de personal (18.924.515,11) (17.084.020,01) 35,6

Otros gastos de explotación (20.854.500,13) (13.957.092,98) 49,4

Amortización del inmovilizado (13.985.416,15) (8.681.965,74) 61,1

Excesos de provisiones 86.259,17 0,00 n.s.

Otros resultados 565.499,71 (1.309,36) c.s.

Resultado de Explotación (EBIT) (3.692.522,81) (3.629.819,23) 1,7

Ingresos Financieros 816.087,99 14.719,63 n.s.

Gastos financieros (2.156.380,55) (2.111.040,93) 2,1

Diferencias de cambio 165.903,65 (17.407,32) c.s.

Resultado financiero (1.174.388,91) (2.113.728,62) (44,4)

Resultado antes de impuestos (4.866.911,72) (5.743.547,85) (15,3)

Impuesto sobre beneficios (185.857,03) (27.718,57) n.s.

Resultado neto (5.052.768,75) (5.771.266,42) (12,4)

Resultado neto atribuido a intereses minoritarios 1.301.215,66 0,00 n.s.

Resultado neto total atribuido a la sociedad dominante (6.353.984,41) (5.771.266,42) 10,1

EBITDA 10.292.893,34 5.052.146,51 103,7

Cifras expresadas en euros
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Gracias a una mejora de la 
gestión de Pagos y Cobros, se 
ha pasado de un fondo de 
maniobra negativo 
consumiendo 7 millones de 
euros al finalizar el ejercicio 
anterior a un fondo de 
maniobra ligeramente positivo 
al finalizar el presente ejercicio.

La duplicación del EBITDA, junto con la 
mejora de las necesidades de fondo de 
maniobra, han permitido no solo atender 
los compromisos financieros a corto plazo 
sino incrementar ligeramente el nivel de 
caja. Pasando de los 14,3 millones de euros 
al final del 2021 a 14,8 millones de euros al 
final del ejercicio 2022.

En términos de endeudamiento, y en base 
a todo lo anterior, la compañía ha sido 
capaz de reducir su Deuda Financiera 
Neta en 8,4 millones de euros pasando de 
los 28,7 millones de euros a finales del 2021 
a 20,3 millones de euros a final del 
ejercicio 2022. 

Combinando la mejora del EBITDA y la 
disminución del nivel de la Deuda 
Financiera Neta, se obtiene una mejoría 
sustancial en la ratio DFN/EBITDA. Así, se ha 
alcanzado un valor de 2,0 veces al final del 
ejercicio 2022 frente a las 5,7 veces del 
ejercicio 2021. Esta ratio está calculada de 
acuerdo con el criterio del auditor por el 
cual se estima que una proporción de los 
bonos convertibles son considerados 
como parte de los fondos propios de la 
compañía. A cierre de 2022 esta cifra 
supone 4,8 millones de euros (en 2021 esta 
cifra ascendía a 3,7 millones de euros).

Es importante señalar que dentro de los 
instrumentos de deuda existe un volumen 
significativo de pasivos ligados a 
compensación en acciones y por lo tanto 
no lleva asociada una salida de caja. Entre 
ellos destaca un saldo vivo a diciembre de 
2022 de 7,1 millones de euros en Earn-outs
procedentes de adquisiciones realizadas 
en el pasado, cuya ejecución está 
condicionada a la obtención de 
determinados resultados. Si se excluyen 
dichos instrumentos del cálculo de la ratio 
DFN/EBITDA descendería hasta 1,3 veces.

Por otro lado, la compañía ha alcanzado 
dos acuerdos de financiación por un valor 
total de 9 millones de euros, y durante el 
mes de agosto de 2022, se ha satisfecho el 
pago pendiente relativo a la adquisición 
del negocio de TV de pago de Euskaltel
conforme al acuerdo establecido en el 
contrato de compraventa.

De esta forma a cierre de diciembre 2022, 
tan solo el 23,3% de la deuda lo es a corto 
plazo mientras que a finales de 2021 esta 
cifra suponía el 40,8% de la cifra total de 
endeudamiento. La compañía no solo ha 
atendido sus compromisos, sino que ha 
sido capaz durante este período de 
mejorar la estructura financiera de su 
balance. Dicha estructura es incluso 
sensiblemente mejor que la ya 
proyectada en la comunicación de 
resultados del primer semestre de 2022.

Así pues, se puede concluir en que Agile 
Content ha reforzado considerablemente 
su capacidad para hacer frente a los 
pagos derivados de su endeudamiento. 

6.2 Gestión del capital y financiación

1. Deuda Financiera Neta. Se entenderá los préstamos y otros débitos consignadas en las partidas de balance denominadas como deudas a largo plazo y corto 
plazo (tanto con terceros, empresas del grupo o asociadas) menos el importe correspondiente a efectivo y otros activos líquidos equivalentes. En aquellos casos 
en que la compañía se financie a través de obligaciones o bonos convertibles la diferencia entre el valor razonable de un instrumento similar que no lleve 
aparejado como el instrumento de patrimonio y el importe inicial de este instrumento se incluirá como parte del patrimonio de acuerdo con el criterio establecido 
en el Plan General Contable. 2. Ver glosario
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El flujo efectivo de las 
actividades de explotación 
ha continuado la evolución 
positiva que ya mostró en el 
primer semestre de 2022. 

Durante este período, la compañía generó 
12,6 millones de euros de las actividades de 
explotación. La compañía asume 13,2 
millones de euros en amortizaciones como 
consecuencia del esfuerzo realizado en 
ejercicios anteriores para desarrollar la 
capacidad tecnológica que actualmente 
forma parte de su portfolio de productos.

El Flujo de Caja Libre Operativo (OFCF) de la 
compañía ha mejorado pasando de un 
importe negativo en 2021 de 1,2 millones de 
euros a una cifra positiva de 3,6 millones de 
euros. La compañía ha cerrado en niveles 
de caja similares a los del ejercicio anterior.

Los flujos de caja generados en la 
explotación han sido dedicados a financiar 
las inversiones de la compañía y al pago de 
los compromisos financieros de la misma.
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6.3 Generación de cash flow
Flujos de efectivo de las actividades de explotación 2022 2021 % Var. Flujos de efectivo de las actividades de financiación 2022 2021 % Var.

Resultado consolidado del ejercicio antes de impuestos (4.866.911,72) (5.743.547,85) (15,3) Cobros y pagos por instrumentos de patrimonio 3.393.472,69 19.405.123,04 (82,5)

Ajustes del resultado consolidado 14.373.505,50 11.578.499,34 24,1    Emisión de instrumentos de patrimonio 3.653.718,83 18.458.756,48 (80,2)

   Amortización del Inmovilizado 13.187.978,65 8.681.965,74 51,9    Enajenación de instrumentos de patrimonio propio (260.246,14) 946.366,56 c.s.

   Correcciones valorativas por deterioro 647.269,51 671.954,64 (3,7) Cobros y pagos por instrumentos de pasivo financiero (6.264.337,16) 4.170.284,55 c.s.

   Variaciones de provisiones (35.166,50) 147.269,14 c.s.   Emisión de deuda con otras entidades de crédito 6.563.383,94 2.371.319,40 176,8

   Imputación de subvenciones (27.966,05) (36.418,80) (23,2)   Emisión de otras deudas 4.466.933,57 12.729.220,17 (64,9)

   Ingresos financieros (816.087,99) (14.719,63) n.s.    Devolución de otras deudas (17.294.654,67) (10.930.255,02) 58,2

   Gastos financieros 2.156.380,55 2.111.040,93 2,1 Total Flujos de efectivo de las actividades de financiación (2.870.864,47) 23.575.407,59 c.s.

   Diferencias de Cambio (165.903,67) 17.407,32 c.s. Efecto de las variaciones de los tipos de cambio 807.442,10 414.968,58 94,6

   Otros ingresos y gastos (572.999,00) 0,00 n.s. Aumento/Disminución neta del efectivo o equivalentes 480.971,84 (2.717.503,66) c.s.

Cambios en el capital corriente 6.126.630,23 (795.414,73) c.s. Efectivo o equivalentes al comienzo del periodo 14.284.518,52 17.002.022,18 (16,0)

    Existencias 610.456,18 969.417,78 (37,0) Efectivo o equivalentes al final del periodo 14.765.490,35 14.284.518,52 3,4

    Deudores y otras cuentas a cobrar (719.619,02) (6.764.558,87) (89,4)

   Otros activos corrientes 1.334.611,58 (339.395,22) c.s. Cálculo del free cash flow 2022 2021 % Var.

   Acreedores y otras cuentas a pagar 6.134.306,93 2.150.434,75 185,3 EBITDA 10.292.893,34 5.052.146,51 103,7

   Otros pasivos corrientes (1.043.319,28) 3.422.295,73 c.s. Capex del periodo (10.412.618,45) (30.328.082,19) (65,7)

   Otros activos y pasivos no corrientes (189.806,16) (233.608,90) (18,8) Inversión en circulante 6.126.630,23 (795.414,73) c.s.

Otros flujos de efectivo de las acti. de explot. consolidados (3.012.405,55) (1.775.652,28) 69,7 Pago de intereses financieros netos (3.012.405,55) (1.775.652,28) 69,7

   Pagos de intereses (3.012.405,55) (1.775.652,28) 69,7 Sin impacto en caja¹ 558.959,89 1.343.306,50 (58,4)

Total Flujos de efectivo de las actividades de explotación 12.620.818,46 3.263.884,48 n.s. Flujo de caja libre 3.553.459,46 (26.503.696,19) c.s.

Flujos de efectivo de las actividades de inversión 2022 2021 % Var.

Pagos por inversiones (10.412.618,45) (30.328.082,19) (65,7)

   Inmovilizado intangible (7.218.283,20) (8.650.653,87) (16,6)

   Alta por combinación de negocios 0,00 (21.612.858,63) n.s.

   Inmovilizado material (379.470,91) (64.569,69) n.s.

   Otros activos financieros (2.814.864,34) 0,00 n.s.

Cobros por desinversiones 336.194,20 356.317,88 (5,6)

   Otros activos financieros 336.194,20 356.317,88 (5,6)

Total Flujos de efectivo de las actividades de inversión (10.076.424,25) (29.971.764,31) (66,4)

Flujos de efectivo

1. Los importes de 2021 y 2022 están asociados a la provisión de LTI (plan de incentivos a largo plazo en 
acciones) que no ha supuesto salida de caja.
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6. Resultados de gestión en 2022
6.3 Generación de cash flow
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Cash Flow
Cifras expresadas en euros
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7. Evolución del modelo de negocio en 2022
La capacidad de 
innovación de Agile 
Content para ser un 
referente en el mundo del 
entretenimiento alrededor 
del mundo de la televisión 
pasa por tener un modelo 
de negocio sostenible. 
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Por una parte, y tal y como se ha descrito anteriormente, Agile 
Content ha venido desarrollando bien por sus propios medios o a 
través de adquisiciones una presencia estratégica en buena parte 
de las tecnologías de la cadena que va de la generación del 
contenido a su consumo final tal y como se detalla a continuación:

A su vez, y por la propia dinámica del sector, se dirige 
básicamente a tres tipos de segmentos con sus propios clientes: 
Proveedores de Servicios de Telecomunicaciones, Generadores y 
Distribuidores de Contenido y Empresas con necesidades propias 
de manejo de grandes cantidades de contenido rico en video.

Para dar una idea de la relevancia de cada segmento, y tomando 
como referencia el Top 30 de clientes por facturación, los 
Proveedores de Servicios de Telecomunicaciones cuentan con 
veintiuna cuentas, los Generadores y Distribuidores de Contenido 
con cinco y por último las Empresas con cuatro.

Ante la complejidad y variedad de clientes y soluciones, Agile 
Content tiene el objetivo de maximizar el uso de las diferentes 
tecnologías adaptándose a las necesidades de cada cliente. Para 
alcanzar el equilibrio adecuado entre uso eficiente de las 
tecnologías y la capacidad de adaptación, Agile Content ha 
realizado un esfuerzo de innovación en el desarrollo de una 
plataforma propia para la provisión de estas tecnologías. De esta 
manera, la combinación de tecnologías, plataforma y servicios 
asociados logra una adaptación eficiente aprovechando unas 
economías de escala y un menor TCO (Total Cost of Ownership) 
por sus siglas en inglés.

A efectos operativos, la compañía distingue básicamente entre 
dos maneras de transaccionar con sus clientes

Agile TV Technologies: Los clientes compran las Tecnologías y 
Servicios asociados de una forma transaccional. De esta manera 
Agile Content está presente en 18 de los 50 Top Proveedores de 
Servicio en Europa y más de 50 millones de hogares a nivel 
mundial disfrutan de un servicio de TV utilizando en mayor o 
menor medida tecnologías de Agile Content.

Agile TV Platform: Agile Content toma una mayor responsabilidad 
en la prestación del servicio de televisión para el caso de 

proveedores de servicios de telecomunicaciones. A través de esta 
Plataforma más de 797.989 hogares en España disfrutan del 
servicio de televisión a través de nuestra plataforma como parte 
del servicio de nuestros clientes. 

A medio y largo plazo ambos modelos irán mezclándose entre 
ellos mismos. A mayor venta de tecnologías mayor peso en las 
operaciones de nuestros clientes y a mayor presencia dentro de 
nuestros clientes mayores posibilidades de vender nuevas 
tecnologías. 

La mayor parte de los desarrollos de software de estas tecnologías están 
basados en desarrollos en cloud, ofreciéndolo cada vez mas en modo 
Software as a Service, incrementando el nivel de recurrencia de los 
ingresos como es el caso de Agile TV Platform.
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7. Evolución del modelo de negocio en 2022

Durante el ejercicio 2022 las ventas de esta 
actividad ascendieron a 40,6 millones de 
euros frente a los 26,0 millones de euros del 
año anterior. Este crecimiento del 56% se 
debió fundamentalmente a la 
incorporación de WeTek, adquirida a lo 
largo del ejercicio 2021.

En general, todas las líneas mostraron un 
comportamiento positivo durante el 
ejercicio, mereciendo especial atención el 
hecho de que las ventas de WeTek se 
triplicaron a lo largo del año 2022. 

Los ingresos procedentes de este segmento 
de negocio que constituyen el 40% del 

importe total de cifra de negocio del grupo 
en 2022, presentan una gran diversificación 
geográfica. Así, Norte América representa 
un 39% del total de los ingresos de este 
segmento, seguida por España con un 24%, 
resto de Europa con un 18%, América Latina 
con un 11% y el área de Asia Pacífico con un 
peso apenas del 3%.

Cabe destacar que como parte de estos 40 
millones de euros de facturación, cerca de 
3 millones de euros se refieren a clientes a 
los que no se facturó en el año 2021, para 
dar idea del esfuerzo del grupo en crecer en 
la base de clientes. 

Los tres grandes pilares tecnológicos son 
todo lo relativo al contenido y su 
distribución eficiente a lo largo de la red, la 
gestión del contenido y los recursos 
asignados, así como la experiencia del 
usuario y finalmente todo lo relativo a la 
gestión de los dispositivos de consumo del 
contenido. Agile Content focaliza una 
buena parte de su capacidad de 
innovación en el desarrollo de estas 
tecnologías, así como maximizar las ventas 
cruzadas de todas estas tecnologías en la 
base actual de clientes y en otros por llegar.

7.1 Agile TV Technologies
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La apuesta decidida del grupo por esta 
actividad hacia el desarrollo y 
consolidación de los mercados de TV de 
pago en los que está presente se ha visto 
reflejado en el crecimiento significativo de 
su actividad en comparación con el mismo 
período de 2021, debido en gran parte a la 
incorporación, dentro del mercado español, 
del negocio de TV de pago de Euskaltel y el 
de otras unidades como Almansa TV, Oriol 
Fibra y TV Alcantarilla adquiridos en el mes 
de agosto de 2021. Así, se ha pasado de una 
facturación de 28,5 millones de euros en el 
2021 a 60,8 millones de euros en el 2022

Este crecimiento en facturación viene 
motivado tanto por el nuevo perímetro tras 
las adquisiciones mencionadas como por 
el propio crecimiento orgánico de 88.083 
hogares para llegar a los 797.989 hogares 
de finales del ejercicio 2022. 

Agile Content mantiene un esfuerzo 
relevante en innovación para mejorar la 
experiencia de usuario aumentando el 
ingreso medio por cliente, disminuyendo la 
rotación de clientes y disminuyendo el 
coste total de la operación aplicando las 
economías de escala consecuencias de un 
volumen de actividad mayor.

Para ello, pondrá a disposición de la 
plataforma tanto las nuevas tecnologías 
desarrolladas como la excelencia en la 
operación.

7.2 Agile TV Platform
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Distribución de cifra neta de negocios por segmentos de negocio

Cifras expresadas en euros
2022 2021 % Var.

Importe neto de la cifra de negocios 101.511.147,64 54.945.040,83 84,8

Agile TV Platform 60.844.865,66 28.501.589,00 113,5

Agile TV Technologies 40.666.281,98 26.443.451,83 53,8

% Distribución de cifra neta de negocios por segmentos de negocio

2022 2021 Var p.p.

Importe neto de la cifra de negocios 100,0 100,0 n.s.

Agile TV Platform 59,9 51,9 8,1

Agile TV Technologies 40,1 48,1 (8,1)

Distribución de la cifra neta de negocios por geografías

 Agile TV Technologies (2022) € % 

Importe neto de la cifra de negocios 40.666.281,98 100

España 9.603.900,99 24

Resto de Europa 7.382.891,89 18

Resto del mundo 1.945.923,22 5

Latam 4.589.361,66 11

Asia Pacífico 1.190.382,49 3

Norteamérica 15.953.821,74 39
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8. ESG
Agile edita el Estado de Información No 
Financiera en un documento aparte, 
pero incluimos aquí los aspectos ESG 
más relevantes de acuerdo a la 
materialidad de la compañía en el año.

Dimensión ambiental

En Agile Content somos conscientes de 
nuestra capacidad transformadora activa 
en la protección por el medio ambiente. Este 
es un objetivo fundamental en nuestra 
actividad a lo largo de toda la cadena de 
valor. 

En todas nuestras acciones y decisiones se 
siguen los siguientes principios ambientales 
de actuación:

• Evitar en la medida de lo posible y 
minimizar las necesidades energéticas y 
materiales cuando no sea posible su 
eliminación en origen.

• Implantación de medidas para la 
reducción de los consumos de agua, 
electricidad y combustibles, así como de 
material de oficina, embalajes, etc.

• Reutilizar y reciclar los materiales 
empleados para minimizar al máximo los 
residuos generados.

• Minimizar los riesgos ambientales 
aplicando medidas de Precaución, 
Prevención y Corrección.

Durante 2022 no existen provisiones para 
riesgos y gastos ni contingencias 
relacionadas con la protección y mejora del 

medio ambiente.

Las emisiones de CO2 correspondientes al 
periodo son de 1,92 tCO2eq y se limitan al 
alcance 2 en su consumo eléctrico, lo que 
supone una reducción del 42,34% en la 
huella de carbono con relación al 2021, por 
el mayor uso de energía eléctrica 
proveniente de fuentes renovables.

Taxonomía ambiental

Agile Content se compromete con el nuevo 
cumplimiento del reglamento UE 
2020/852.reglamento de Taxonomía y 
Reglamento Delegado (UE) 2021/2178 de la 
comisión de 6 de julio de 2021.

Es por ello por lo que manifiesta su 
compromiso en disminuir progresivamente 
el impacto sobre el objetivo 2 del 
Reglamento de Taxonomía Adaptación al 
cambio climático y por tanto contribuir 
activamente a disminuir las emisiones de 
las actividades indirectas que conllevan 
emisiones de tCO2eq.

En línea con los requisitos normativos, 
durante el año 2022 Agile Content está 
trabajando para disponer de los criterios 
técnicos y numéricos específicos de cada 
actividad sujeta a taxonomía ambiental.

Las actividades que pueden contribuir de 
forma sustancial a la adaptación al cambio 
climático son:

Actividad 8.3 Actividades de programación 
y emisión de radio y televisión.

Actividad 13.3 Actividades cinematográficas, 
de vídeo y de programas de televisión, 
grabación de sonido y edición musical.

Dimensión social

Empleo

Agile Content toma como prioridad la 
gestión de personas en la dimensión social 
de su sostenibilidad. Todos los miembros del 
equipo constituyen una pieza clave en el 
desarrollo del negocio, y es por ello, que su 
desarrollo y bienestar es una prioridad.

A lo largo del 2022, ha habido un total de 347 
personas que han formado parte del equipo 
contratado en algún momento, con distintas 
tipologías de relaciones laborales.

Todos los empleados de Agile Content en 
todas las empresas del grupo cuentan con 
convenio colectivo propio del sector y el 
país en el que se encuentran.

Género

La compañía tiene un porcentaje muy 
elevado de hombres en plantilla (79%), pero 
se estima que este porcentaje disminuirá en 
los siguientes años por la incorporación 
cada vez mayor de mujeres en las carreras 
técnicas que conforman el perfil más 
habitual de empleados. Entre las áreas 
corporativa y ejecutiva, la proporción es 
considerablemente más equilibrada

En Agile Content somos conscientes de la 
necesidad de equilibrar la plantilla en 
materia de género, por lo que se ha 

apostado por la colaboración con 
KeepCoding con el objetivo de fomentar el 
talento femenino por medio de becas, 
formación y coaching.

Toda la información referente a las 
distribuciones por género de las distintas 
empresas que componen Agile Content, así 
como las distribuciones por tipo de contrato 
y edad, se encuentran en el Estado de 
Información No Financiera de la compañía.

La no discriminación por razón de género se 
encuentra integrado en la ética empresarial 
de Agile Content y en 2022 no se ha dado 
ningún caso de discriminación, ni ninguna 
denuncia por acoso.

Respecto a la promoción durante el periodo 
de la presente memoria, se han 
promocionado un 29% de mujeres a puestos 
responsabilidad. Además, hay un total de 
tres mujeres en el Comité Ejecutivo de un 
total de 10 miembros.

Brecha salarial

En 2022 se ha producido una brecha salarial 
total del 27% para el conjunto de la 
compañía.

La brecha se debe básicamente a dos 
factores, la falta de suficientes mujeres con 
formación superior en tecnologías, que da 
acceso a los puestos mejor remunerados en 
la compañía, y la habitual brecha existente 
en otras geografías donde Agile Content 
opera y que son muy superiores a las de 
España.

Desde la Dirección de Agile Content, nos 
hemos planteado los siguientes objetivos:

• Incorporar la perspectiva de género de 
forma transversal, en todas las políticas y 
acciones de la organización.

• Garantizar la igualdad de oportunidades y 
no discriminación en el acceso, selección 
y proceso de contratación.

• Mejorar las condiciones de conciliación en 
el ámbito laboral personal y familiar.

Seguridad y salud laboral

Agile Content está comprometido con la 
promoción de la mejora de las condiciones 
de trabajo y prevención de riesgos laborales 
con el fin de elevar los niveles de seguridad, 
salud y bienestar de los trabajadores.

En 2022 no se ha producido ningún 
accidente de trabajo ni enfermedades 
profesionales en toda la plantilla.

Derechos humanos

Agile Content mantiene un estricto 
compromiso de prevención de la 
vulneración de los derechos humanos 
fundamentales en su ámbito de influencia 
respetando, en todo momento la 
Declaración Universal de Derechos 
Humanos y los reconocidos en la legislación 
nacional e internacional.

En el año 2022 no se han realizado 
denuncias en Agile Content relativas a la 
vulneración de los derechos humanos.
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8. ESG
Dimensión ético económica

Prevención de la corrupción

Agile Content, de conformidad con los estándares 
éticos corporativos implementados a nivel 
nacional e internacional, ha adoptado un firme 
compromiso de no ejecutar en el desarrollo de su 
actividad, prácticas de corrupción, soborno, 
acciones relacionadas con el blanqueo de 
capitales o financiación del terrorismo, ha 
desarrollado un código de comporatimento para 
todos sus empleados al respecto y facilita los 
mecanismos para denunciar cualquier acto 
sospechoso.

Compromiso de Agile Content con el desarrollo 
sostenible

El compromiso de la organización con el 
desarrollo sostenible se aprecia en las distintas 
iniciativas impulsadas durante este 2022 para 
impulsar la innovación y la diversidad de género 
en el sector OTT, así como la especial atención a 
los ODS 8, 9, 12 y 13 donde la actividad de Agile 
Content puede generar más impacto.

En España, destacar la estrecha colaboración 
Universidad del País Vasco / Euskal Herriko 
Unibertsitatea (UPV/EHU) mediante varios 
programas de doctorado, prácticas, cooperación 
educativa para TFMs y proyectos europeos.
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9. Gestión de riesgos

Riesgo de Crédito

El riesgo de cre ́dito se produce por la posible pe ́rdida causada por el incumplimiento de las 
obligaciones contractuales de las contrapartes del grupo, es decir, por la posibilidad de no 
recuperar los activos financieros por el importe contabilizado y en el plazo establecido. 

La exposicio ́n ma ́xima al riesgo de cre ́dito al 31 de diciembre era la siguiente: 
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Riesgo de Liquidez

El grupo lleva a cabo una gestión prudente 
del riesgo de liquidez, fundamentada en el 
mantenimiento de suficiente efectivo o 
depósitos de liquidez inmediata.

La tesorería del grupo se dirige con el fin de 
conseguir la mayor optimización de los 
recursos y se revisa de forma semanal la 
situación de tesorería, así como la 
evolución de los riesgos que puedan 
afectar negativamente la misma, y 
monitoriza el progreso del plan de acciones 
definido para mitigar el impacto de estos 
riesgos en caso de materializarse.

Riesgo de Tipo de Cambio

El grupo está expuesto a un riesgo de tipo 
de cambio, dado que en algunas 
transacciones opera en moneda distinta al 
euro; se efectúan en dólares 
estadounidenses. El grupo tiene 
contratados seguros de cambio con 
entidades financieras para minimizar las 
posibles fluctuaciones en los tipos.

Riesgo de Tipo de Intere ́s

El riesgo de tipo de interés se produce por la 
posible pérdida causada por variaciones en 
el valor razonable o en los futuros flujos de 
efectivo de los instrumentos financieros 
debidas a cambios en los tipos de interés 
de mercado. La exposición del grupo al 
riesgo de cambios en los tipos de interés se 
debe principalmente a los préstamos y 
créditos recibidos a largo plazo a tipos de 
interés variable.

Las variaciones de los tipos de interés 
modifican el valor razonable de aquellos 
activos y pasivos que devengan un tipo de 
interés fijo, así como los flujos futuros de los 
activos y pasivos referenciados a un tipo de 
interés variable.

El objetivo de la gestión del riesgo de tipos 
de interés es alcanzar un equilibrio en la 
estructura de la deuda que permita 
minimizar el coste de la deuda en el 
horizonte plurianual con una volatilidad 
reducida en la Cuenta de Pérdidas y 
Ganancias.

No se han producido contrataciones de 
derivados para mitigar el riesgo de tipo de 
interés.

Riesgos Medioambientales

El grupo no tiene activos ni ha incurrido en 
gastos destinados a la minimización del 
impacto medioambiental y a la protección 
y mejora del medio ambiente. Asimismo, no 
existen provisiones para riesgos y gastos ni 
contingencias relacionadas con la 
protección y mejora del medioambiente.

Cifras expresadas en euros 2022 2021

Inversiones en empresas del grupo y asociadas a largo plazo 179,89 179,89

Inversiones financieras a largo plazo 1.021.470,47 969.384,92

Deudores comerciales y otras cuentas a cobrar 22.781.168,02 20.929.389,34

Inversiones financieras a corto plazo 2.472.585,79 46.001,20

Efectivo y otros activos líquidos equivalentes 14.765.490,34 14.284.518,52

41.040.894,51 36.229.473,86

Las actividades del grupo esta ́n expuestas a diferentes tipos de riesgos 
financieros. destacando fundamentalmente los siguientes: 
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01/02/2022: Publicación de anticipo de los resultados 
del 2021. Agile Content refuerza su posición como 
proveedor neutral de infraestructura de vídeo líder en 
Europa, con un crecimiento del 160% de las ventas en 
2021, superando en facturación los 52 millones de euros 
frente a los 20 millones de euros del año anterior, 
gracias al crecimiento orgánico y la eficiente 
integración de las adquisiciones.

10/03/2022: Registro de un Programa de Bonos en 
MARF de importe máximo 50 millones de euros. 
Permitirán impulsar operaciones corporativas en 
Europa, en un mercado fragmentado en el que tiene 
importantes oportunidades de consolidación y 
financiará las inversiones de CAPEX para el 
crecimiento orgánico.

23/03/2022: Participación en el evento NextTV Brazil 
virtual.

01/04/2022: Publicación de resultados financieros FY 
2021. Crecimiento del 169% en las ventas y una 
facturación de 55 millones de euros. Incremento del 
EBITDA hasta los 5 millones de euros, lo que supone un 
crecimiento interanual del 150%. El EBITDA ajustado, 
excluyendo los gastos extraordinarios, alcanzó 
alrededor de 7,5 millones de euros. De cara al futuro, se 
ha concluido el año 2021 con una cartera de pedidos 
de alrededor de 280 millones de euros con contratos 
de vencimiento medio de entre 3 y 8 años y fuertes 
ingresos recurrentes.

19/04/2022: Publicación de informe con cambios en la 
Estructura Organizativa y el Sistema de Control 
Interno de la Información. Revisión de la estructura 
organizativa y el sistema de control interno con los que 
cuenta la sociedad e identificación de cambios 
respecto a la información aportada con motivo de la 
presentación del Informe Anual 2021 principalmente 
asociados con el cambio de Consejeros. Constitución 
de una Comisión de Auditoría y una Comisión de 
Nombramientos y Retribuciones.

29/04/2022: Publicación del informe de resultados e 
información no financiera correspondiente al 
ejercicio 2021, en inglés y en español.

17/05/2022: Nombramiento de Alfredo Redondo como 
nuevo CEO de la compañía. Aporta más de 30 años de 
experiencia en la industria de las telecomunicaciones 
y la televisión, y tendrá entre sus funciones impulsar el 
Plan Estratégico 2022-2024 y consolidar el negocio de 
la empresa tras el importante crecimiento 
protagonizado en los últimos años.

24-25/05/2022: Particpación en el evento físico Next 
Tv Europe Berlin.

27/05/2022: Convocatoria de Junta General Ordinaria 
y Extraordinaria de Accionistas.

30/05/2022: Agile Content acelera la expansión de 
Agile TV en Europa, con el apoyo de un bono 
convertible de Inveready por 3 millones de euros.

30/05/2022: Agile Content incorpora como consejera 
independiente a Carmen Fernández de Alarcón, CEO 
de Havas. El Consejo de Administración de Agile 
Content estará integrado por 10 consejeros, tres de 
ellos mujeres, avanzando de esta forma en la mejora 
del buen gobierno corporativo, reforzando la 
diversidad de género.

31/05/2022: Puesta en circulación de 2.062.606 
nuevas acciones. Corresponden a la capitalización de 
dos préstamos entre la compañía y Knowkers 
Consulting & Investment S.L. Tras estas dos 
ampliaciones de capital, el capital social de la 
compañía asciende a 2.310.961,20 euros, dividido en 
23.109.612 acciones de 0,10 euros de valor nominal.

27/02/2022-02/03/2022: Participación en el evento 
MWC Barcelona, con un stand dentro del Pabellón de 
España.
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09/06/2022: Tercer puesto en los EBU Technology & 
Innovation Awards por Cloud and internet-based 
distributed production, proyecto en colaboración con 
SVT.

15-17/06/2022: Participación en el evento IEEE BMSB 
Bilbao.

27/06/2022: Desarrollo de la Junta General de 
Accionistas de Agile Content, S.A.

09/09/2022: CSI Awards 2022: preseleccionado como 
mejor producción remota con SVT Cloud Production.

16/09/2022: Fin de acuerdo de financiación.
Materialización de un acuerdo de financiación con EBN 
Banco, Cofides (la compañía Española de Financiación 
del Desarrollo) y el IVF (Instituto Vasco de Finanzas), 
por un importe total de 6 millones de euros y 
vencimiento a 4 años. Agile Content que cuenta con 
un rating BB estable por Ethifinance, ha hecho un 
enorme esfuerzo en el desarrollo de una plataforma 
internacional para la provisión del Servicio de TV que 
facilitará tanto incrementar las ventas en los cerca de 
20 países donde ya se tiene presencia como entrar en 
operaciones en nuevos países.

29/09/2022: Publicación de los resultados del primer 
semestre 2022. Se alcanza una cifra de negocios de 
46,4 millones de euros, un 169,4% más que en el mismo 
periodo de 2021, un EBITDA de 4,8 millones de euros 
(+137% respecto a 1S 2021), una deuda financiera neta 
de 27,5 millones de euros (-1,1 millones de euros 
respecto a dic. 2021) y un flujo de caja de operaciones 
de 5,2 millones de euros (+7 millones de euros 
respecto a 1S 2021).

05/10/2022: Programa de recompra de acciones 
propias. Aprobación de un Programa de Recompra de 
acciones propias con el objetivo de hacer frente al 
plan de incentivos de los empleados. El nu ́mero 
ma ́ximo de acciones a adquirir sera ́ de 125.000 
acciones propias representativas, aproximadamente 
del 0,54% del capital social de la Sociedad a la fecha 
de esta comunicación. La inversión máxima que se 
destinará a este programa asciende a 500.000 euros. 
Comenzara ́ el 06/10/2022 y permanecera ́ vigente 
hasta el 01/02/ 2023.

26/10/2022: Adenda de cuentas semestrales 
individuales. Se publica las cuentas semestrales 
individuales como adenda a la información financiera 
consolidada semestral publicada el 29/09/2022.

12/2022: Digital Media World Awards. Obtención del 
oro con el WeBox Control en la categoría de QC QA 
Monitoring – Virtualization y del bronce por ACD -CDN 
Management and Orchestration en la categoría de 
Streaming.

09-12/09/2022: Participación en el IBC Amsterdam. 
Presencia en el evento de referencia del sector 
streaming media a nivel internacional con un stand 
con demos y con participación en la conferencia.

08-09/11/2022: Participación en el evento Next Tv 
Brazil en Sao Paulo.
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06/02/2023: Fin del programa de recompra de 
acciones propias. Entre el 06/10/2022 y el 31/01/2023, 
se han comprado 101.957 acciones con un coste total 
de 402.242,78 euros.

16/02/2023: Publicación del Avance de resultados de 
2022. Agile Content refuerza su posición competitiva 
superando por primera vez los 100 millones de euros de 
facturación en 2022 (+84,8% respecto a 2021) y 
prácticamente duplica el EBITDA (9,9 millones de euros, 
+96,2% respecto a 2021) como consecuencia del 
crecimiento en ventas y la eficiente integración de las 
adquisiciones. Se mejora la posición financiera con 
reducción de la deuda financiera neta hasta situarla 
en 25,4 millones de euros (-3,3 millones de euros vs 
2021) y en 2,6x DFN/EBITDA.

24/02/2023: Inauguración de las nuevas oficinas de 
Agile Content en Bilbao. Acuden la Consejera de 
Desarrollo Económico, Competitividad y Medio 
Ambiente del Gobierno Vasco, Arantxa Tapia, en 
compañía de la Diputada de Promoción Económica 
Ainara Basurko, así como una representación de 
clientes y ecosistema vasco que apoya a la compañía 
en un momento histórico.

21/03/2023: Aparición de Agile Content en el ranking de 
Financial Times, FT1000. Empresa europea de mayor 
crecimiento en el puesto 4 del sector Telco &Media y en 
el puesto 7 de empresas españolas.

27/02/2023-02/03/2023: Participación en el evento 
MWC Barcelona. Momento único para estrechar lazos 
con clientes, partners y la industria Telco. A través de 
un stand dentro del Pabellón de España.

10/04/2023: Lanzamiento de nueva web corporativa.
Incluye un nuevo apartado para inversores alineado 
con la nueva política de transparencia y al servicio del 
accionista.

Posteriores al cierre:

12/04/2023: Aparición en la lista Streaming Media 
Europe 51. Mención de Agile Content como una de las 
empresas tecnológicas más vanguardistas, influyentes 
y dinámicas del ecosistema de streaming en Europa. 

3/04/2023: Programa de Recompra de acciones 
propias. Aprobación de un Programa de Recompra de 
acciones propias con el objetivos de hacer frente al 
pago de Earn-Outs en acciones derivados de las 
adquisiciones y al plan de incentivos de los empleados.
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11. Evolución previsible
La compañía en su objetivo de convertirse en partner estratégico de sus tres categorías de clientes, 
los MVDPs, los Media and Broadcaster y los Corporates, continuará su esfuerzo inversor en 
actividades de I+D que le permita posicionarse como un player de referencia más allá de la 
provisión de tecnología state of the art, materializando nuevas sinergias a través de la integración 
de las adquisiciones realizadas, enfocando su actividad hacia la obtención de crecimiento orgánico, 
pero sin renunciar a las posibilidades que ofrece un mercado en consolidación explorando 
oportunidades para obtener mayores economías de escala y de alcance ganando masa crítica. 
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Los gastos de investigación y desarrollo activados están específicamente individualizados por 
proyectos y su coste está claramente establecido para que pueda ser distribuido en el tiempo. Estos 
gastos de investigación y desarrollo que figuran en el activo se amortizan linealmente durante su 
vida útil, a razón de un 20% anual, y siempre dentro del plazo de 5 años.

12. Actividad de I+D

Los gastos de desarrollo se activan sólo cuando se cumplan todas las siguientes condiciones:

1. Existe un proyecto específico e individualizado que permite valorar de forma fiable el 
desembolso atribuible a la realización del proyecto.

2. La asignación, imputación y distribución temporal de los costes de cada proyecto están 
claramente establecidas.

3. Existen motivos fundados de éxito técnico en la realización del proyecto, tanto para el caso 
en que el grupo tenga la intención de su explotación directa, como para el de la venta a un 
tercero del resultado del proyecto una vez concluido, si existe mercado.

4. La rentabilidad económico-comercial del proyecto está razonablemente asegurada.

5. La financiación del proyecto está razonablemente asegurada para completar su realización. 
Además, está asegurada la disponibilidad de los adecuados recursos técnicos o de otro tipo 
para completar el proyecto y para utilizar el activo intangible.

6. Existe una intención de completar el activo intangible.

13. Periodo medio de pago a proveedores
Con fecha 4 de febrero de 2016, se publico ́ la Resolucio ́n de 29 de enero de 2016, del Instituto de Contabilidad y Auditori ́a de Cuentas, 
sobre la informacio ́n a incorporar en la memoria de las cuentas anuales consolidadas en relacio ́n con el periodo medio de pago a 
proveedores en operaciones comerciales, que tiene como objetivo dar cumplimiento al mandato expreso contenido en la Ley 31/2014, de 
3 de diciembre, a trave ́s de la cual se deroga el antecedente inmediato en la materia, la Resolucio ́n de 29 de diciembre de 2010, del 
Instituto de Contabilidad y Auditori ́a de Cuentas, sobre la informacio ́n a incorporar en la memoria de las cuentas anuales consolidadas 
en relacio ́n con los aplazamientos de pago a proveedores en operaciones comerciales, que teni ́a su origen en la anterior redaccio ́n de la 
disposicio ́n adicional tercera de la Ley 15/2010, de 5 de julio, de modificacio ́n de la Ley 3/2004, de 29 de diciembre. 

Durante el 2022, la compan ̃i ́a registro ́ un periodo medio de pago a proveedores de 48,81 di ́as frente a los 90,76 del ejercicio 2021. 

Cifras en días 31/12/2022 31/12/2021

Periodo medio de pago a proveedores 48,81 90,76

Ratio de operaciones pagadas 39,64 109,01

Ratio de operaciones pendientes de pago 98,79 51,65

Cifras en euros 31/12/2022 31/12/2021

Total Pagos realizados 57.422.204,61 14.690.686,59

Total Pagos pendientes 10.539.415,72 6.856.446,55

Segu ́n se indica en la Ley 18/2022, de 28 de septiembre, de creacio ́n y crecimiento de empresas, la cual tiene como fin la reduccio ́n de la 
morosidad comercial y el apoyo financiero, la Sociedad detalla a continuacio ́n el periodo medio de pago a proveedores, el volumen 
monetario y nu ́mero de facturas pagadas en un periodo inferior al ma ́ximo establecido en la normativa de morosidad y el porcentaje 
que suponen sobre el nu ́mero total de facturas y sobre el total monetario de los pagos a sus proveedores: 

2022

Perodo medio de pago- facturas pagadas en periodo inferior al máximo legal N/a

Número de facturas pagadas en plazo inferior al máximo legal 2.621,00

Porcentaje sobre el número total de facturas pagadas 0,8

Importe de facturas pagadas en plazo inferior al máximo legal 40.296.490,61

Porcentaje sobre el importe total de facturas pagadas 0,7

La inversión en I+D+i continúa siendo un aspecto fundamental para que el grupo sea capaz de dar 
respuesta a las necesidades de sus clientes y poder crear productos diferenciales y escalables. 
Durante el ejercicio terminado a 31 de diciembre de 2022 el grupo ha capitalizado con relación a la 
investigación y desarrollo 6,7 millones de euros, representando un 6,5% frente a los ingresos por 
ventas a terceros.
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15. Perímetro de consolidación
Las sociedades participadas por Agile Content, S.A. no integradas en la consolidacio ́n por considerarse operaciones a plazo o no tener 
una importancia significativa, y que se presentan valoradas al coste en el Balance Consolidado adjunto, son las siguientes: 

Detalle de los movimientos de autocartera durante 2022

Nº Acciones Importe (euros)

Saldo a 1/01/2022 44.633,00 316.894,30

Compras 346.626,00 1.633.820,00

Ventas (253.024,00) (1.260.481,00)

Saldo a 31/12/2022 138.235,00 690.233,30

14. Adquisición y enajenación de 
acciones propias 
Al 31 de diciembre de 2022, el grupo posee 138.235 acciones propias por un valor de 690.233,30 euros.

Sociedad Domicilio 
Social Actividad Auditor

Participación
Sociedad del grupo titular % Importe participación

Agile Content Inversiones, S.L. España Tenencia de participaciones y 
publicidad No auditada Agile Content, S.A. 100% 3.000.00

Agile Advertisement, S.L. España Publicidad No auditada Agile Content Inversiones, S.L. 100% 3.000.00

Over the Top Networks, S.A. Brasil Desarrollo de software No auditada Agile Content Inversiones, S.L. 100% 8.768.575.40

Over the Top Networks Ibérica, S.L. España Desarrollo de software y 
distribución de video y TV digital Ernst & Young, S.L. Over the Top Networks, S.A. 100% 56.860.05

Over the Top Networks International Inc. EEUU Desarrollo de software No auditada Over the Top Networks, S.A. 100% 7.427.645.33

Edgeware AB Suecia Desarrollo de software y 
hardware HQVsthlm Agile Content, S.A. 100% 23.385.231,19

Cavena Image Products AB Suecia Desarrollo de software No auditada Edgeware AB 100% -

Edgeware Inc. EEUU Desarrollo de software No auditada Edgeware AB 100% -

Edgeware Hong Kong Ltd. China Desarrollo de software No auditada Edgeware AB 100% -

Fon Wireless Ltd. Reino 
Unido Proveedor de conexiones WiFi Cooper Parry Group Limited Agile Content, S.A. 100% 5.446.202.70

Fon Labs, S.L. España Desarrollo de software No auditada Fon Wireless Ltd. 100% 67.000.00

Agile Content Portugal Unip., Lda Portugal Desarrollo de software No auditada Agile Content, S.A. 69% 3.000.00

WeTek - Soluções Tecnológicas, S.A. Portugal Desarrollo de dispositivos para la 
distribución digital de contenidos

Armando Magalhães, Carlos Silva 
& Associados, SROC, LDA. Agile Content, S.A. 69% 8.223.458,00

Agile Content Labs, S.L. España Desarrollo de software No auditada Fon Labs, S.L. 100% 3.000.00

Sociedad % de participación directa

Agile Media Communities, AIE 100%

Agile Content Argentina, S.R.L. 100%
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El comportamiento de la acción 
de Agile Content durante el 
pasado año fue desfavorable en 
términos absolutos si tenemos 
en cuenta la caída acumulada 
del 38,6% registrada en el 
conjunto del año 2022, y también 
en términos relativos ya que los 
índices de referencia, Ibex 
Growth Market 15 e Ibex Growth
Market All Share, retrocedieron 
en menor medida, un 2,1% y 0,9% 
respectivamente.
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Cotización (euros) 2022

Inicio 7,100

Mínimo 3,230

Máximo 7,000

Cierre periodo 4,360

Media 5,051

Otros indicadores bursátiles 2022

Capitalización bursátil (euros) 100.757.908

Nº de acciones 23.109.612

Valor nominal de la acción (euros/acción) 0,1

Volumen contratación (acciones) 3.077.948

Volumen contratación medio diario (acciones) 11.976

Volumen efectivo (miles euros) 14.837.451

Volumen efectivo medio diario (euros) 57.733

Agile Content vs Índices¹ 2022

Agile Content (38,6%)

Ibex Growth Market 15 (2,1%)

Ibex Growth Market All Share (0,9%)

1. % de variación de cotización cierre en el periodo desde 30-12-2021 hasta el 30-12-2022.

Hay que destacar, no obstante, la 
favorable acogida que tuvieron los 
resultados del primer semestre de 2022 
publicados a finales de septiembre a 
través de un nuevo formato de informe de 
gestión más completo e informativo, y con 
el anuncio de impulso a la política 
corporativa de Relaciones con Inversores. 
Esta política está enfocada a dotar de 
mayor visibilidad a la compañía y sus 
negocios en los mercados de valores a 
través de contenidos más enfocados para 
analistas e inversores, así como de una 
mayor presencia y disponibilidad del 
management en foros y medios 
especializados. 

En términos de liquidez, la actividad 
negociadora del valor en BME Growth
registró un volumen medio diario de títulos 
en el año 2022 de 11.976 títulos, y un 
efectivo medio diario de 57.733 euros. 

Toda esta evolución reciente se produce en 
un entorno económico y de mercado 
todavía complejo, acentuado por las 
últimas medidas de los bancos centrales a 
consecuencia de las tensiones 
inflacionistas y las condiciones financieras 
más restrictivas a nivel global, así como 
por las incertidumbres generadas por los 
episodios negativos protagonizados en las 

últimas semanas por algunas entidades 
bancarias en Estados Unidos y Europa.

No obstante, la compañía ha transmitido 
un mensaje de confianza en el valor como 
demuestra el plan de recompra de 
acciones anunciado el pasado 5 de 
octubre de 2022 que finalizó el 31 de enero 
de 2023 con una compra acumulada de 
101.957 acciones representativas de un 
0,44% del capital por un coste total de 
402.242,78 euros.
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Clientes gestionados
Usuarios o destinatario final de los servicios que 
Agile Content presta a través de las distintas 
plataformas de televisión de pago y por los que 
obtiene un ARPU o ingreso mensual.

Earn-Outs
Cláusula incluida en los contratos de adquisición de empresas o 
unidades de negocio por el que se introduce una parte variable en la 
valoración dependiendo del resultado futuro. En algunas ocasiones 
esta parte variable se pacta mediante el pago de acciones, lo que no 
supone un desembolso de caja para la compañía.

EBITDA
Earnings Before Interests, Tax, Depreciation and Amortization: el 
beneficio de la empresa antes de restar los intereses a pagar por la 
deuda contraída, los impuestos propios del negocio, las 
depreciaciones por deterioro de este, y la amortización de las 
inversiones realizadas.

Crecimiento orgánico
Tasa de crecimiento que una empresa puede 
alcanzar aumentando la producción o 
mejorando las ventas internamente. Para el 
caso en que se hubiese producido una 
adquisición de una empresa o unidad de 
negocio en el ejercicio anterior, este ratio se 
calculará añadiendo a la cifra de ingresos del 
ejercicio de la adquisición, el importe de los 
ingresos obtenidos por la empresa o la unidad 
de negocio entre el comienzo del ejercicio y la 
fecha de adquisición por el grupo Agile. Free Cash Flow

Free Cash Flow = EBITDA del periodo - CapEx del periodo - Inversión en 
Circulante del periodo - Pagos de intereses financieros netos del 
periodo - importe neto de partidas que no hayan supuesto impacto en 
caja durante el periodo. DFN

Deuda Financiera Neta. Se entenderá los 
préstamos y otros débitos consignadas en las 
partidas de balance denominadas como 
deudas a largo plazo y corto plazo (tanto con 
terceros, empresas del grupo o asociadas) 
menos el importe correspondiente a efectivo y 
otros activos líquidos equivalentes.

En aquellos casos en que la compañía se 
financie a través de obligaciones o bonos 
convertibles la diferencia entre el valor 
razonable de un instrumento similar que no 
lleve aparejado como el instrumento de 
patrimonio y el importe inicial de este 
instrumento se incluirá como parte del 
patrimonio de acuerdo con el criterio 
establecido en el Plan General Contable.

Ingresos recurrentes 
Ingresos derivados de contratos relativos a la gestión de plataformas 
de televisión y sus clientes gestionados, las suscripciones de software, 
los contratos de soporte o mantenimiento evolutivo y otros contratos 
con duración superior a un año.

OFCF (Operating Free Cash Flow)
Flujo de caja libre operativo (OFCF) = EBITDA – Gastos capitalizados de 
actividades de I+D.
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